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地
域
の
企
業
経
営
を
取
り

巻
く
外
部
環
境
を
見
渡
す
と
、

コ
ス
ト
上
昇
圧
力
に
満
ち
て
い

る
。
原
油
価
格
の
上
昇
に
伴
う

エ
ネ
ル
ギ
ー
・
原
材
料
費
の
高

騰
に
加
え
、
慢
性
的
な
人
手
不

足
に
よ
る
人
件
費
の
上
昇
、
さ

ら
に
は
国
境
を
越
え
た
競
争

激
化
に
よ
る
販
売
価
格
の
下

押
し
圧
力
な
ど
、
企
業
が
持
続

的
に
利
益
を
確
保
す
る
た
め
に

向
き
合
う
べ
き
課
題
は
多
岐
に

わ
た
る
。 

こ
う
し
た
中
、
適
切
な
利
益

確
保
に
向
け
た
「
価
格
転
嫁
」

の
重
要
性
が
高
ま
っ
て
い
る
。

三
重
県
に
お
い
て
も
、
２
０
２

４
年
に
県
や
経
済
団
体
、
金
融

機
関
、
労
働
団
体
な
ど
が
連
携

し
、
「
適
正
な
取
引
と
価
格
転

嫁
を
促
進
し
地
域
経
済
の
活

性
化
に
取
り
組
む
三
重
共
同

宣
言
」
を
発
出
し
た
。
同
宣
言

で
は
、
原
油
・
原
材
料
費
や
人

件
費
な
ど
の
上
昇
分
を
適
切

に
価
格
へ
転
嫁
し
て
い
く
機
運

の
醸
成
な
ど
が
掲
げ
ら
れ
て
い

る
。
ま
た
、
25

年
度
か
ら
は

「
適
正
取
引
・
価
格
転
嫁
推
進

業
務
」
と
い
っ
た
政
策
も
展
開

さ
れ
て
お
り
、
当
社
で
も
企
業

と
対
話
を
重
ね
な
が
ら
価
格

転
嫁
の
実
践
を
後
押
し
し
て
い

る
。 し

か
し
、
現
場
で
は
価
格
転

嫁
が
円
滑
に
進
ん
で
い
る
と
は

言
い
難
い
。
昨
年
、
当
社
が
県

内
企
業
に
対
し
て
行
っ
た
調
査

で
は
、
輸
送
用
機
械
の
事
業
者

の
う
ち
、
仕
入
価
格
上
昇
分
に

つ
い
て
「
７
割
以
上
価
格
転
嫁

で
き
て
い
る
」
と
回
答
し
た
事

業
者
は
４
割
弱
に
と
ど
ま
り
、

「
価
格
転
嫁
は
、
顧
客
と
の
関

係
性
の
維
持
を
考
慮
す
る
と

お
願
い
し
づ
ら
い
｟
自
動
車
部

品
加
工
｠」
と
い
っ
た
切
実
な
声

も
聞
か
れ
た
。
特
に
、
素
材
を

仕
入
れ
て
加
工
し
大
手
企
業

に
納
品
す
る
タ
イ
プ
の
製
造
業

で
は
、
調
達
価
格
は
市
況
の
影

響
を
強
く
受
け
る
一
方
で
、
販

売
先
の
交
渉
力
も
強
く
、
板
ば

さ
み
の
構
図
に
あ
る
。 

日
銀
短
観
に
よ
る
販
売
価

格
の
判
断
指
数
｟
Ｄ
Ｉ
｠
で
も
、

価
格
転
嫁
は
素
材
に
近
い
産

業
ほ
ど
進
み
や
す
く
、
加
工
業

ほ
ど
遅
れ
る
傾
向
が
示
さ
れ
て

い
る
。
最
終
需
要
が
伸
び
悩
む

中
で
は
、
商
流
の
ど
こ
か
に
負

担
が
滞
留
す
る
構
造
を
解
消

す
る
こ
と
は
容
易
で
は
な
い
。 

で
は
、
企
業
は
ど
の
よ
う
に

対
応
す
べ
き
か
。
サ
ー
チ
ャ
ー

ジ
制
度
｟
コ
ス
ト
変
動
に
応
じ

て
価
格
変
動
す
る
し
く
み
｠
な

ど
の
個
別
手
段
も
有
効
だ
が
、

出
発
点
と
し
て
重
要
な
の
は
、

自
社
の
提
供
価
値
を
正
確
に

把
握
す
る
こ
と
で
あ
る
。
す
な

わ
ち
、
取
引
先
に
対
し
て
ど
の

点
で
他
社
よ
り
優
れ
て
い
る
の

か
を
整
理
す
る
こ
と
で
、
交
渉

の
前
提
を
整
え
る
こ
と
だ
。 

例
え
ば
、
技
術
や
価
格
で
の

差
別
化
が
難
し
い
が
、
地
元
密

着
の
部
品
加
工
業
が
あ
っ
た
と

し
よ
う
。
こ
の
よ
う
な
企
業
の

顧
客
と
の
近
い
関
係
性
に
基
づ

く
迅
速
で
柔
軟
な
対
応
力
と

い
っ
た
無
形
の
経
営
資
源
に
着

目
す
れ
ば
、
代
替
性
の
低
い
強

み
と
し
て
訴
求
す
る
こ
と
が
で

き
る
。
物
理
的
な
距
離
の
近
さ

は
輸
送
コ
ス
ト
を
下
げ
る
し
、

コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
の
近
さ
は

生
産
リ
ー
ド
タ
イ
ム
を
短
く
す

る
。
「
顔
が
見
え
る
関
係
」
は
、

結
果
と
し
て
サ
プ
ラ
イ
チ
ェ
ー

ン
全
体
の
生
産
性
を
高
め
る

重
要
な
提
供
価
値
と
な
り
得

る
。
そ
の
価
値
を
取
引
先
と
共

有
す
る
こ
と
が
で
き
れ
ば
、
価

格
を
含
め
た
取
引
関
係
の
健

全
な
見
直
し
に
も
つ
な
が
る
だ

ろ
う
。 

価
格
転
嫁
の
議
論
を
前
向

き
な
も
の
と
す
る
た
め
に
は
、

「
高
い
・
安
い
」
と
い
っ
た
価
格
ベ

ー
ス
の
交
渉
か
ら
一
歩
踏
み
込

み
、
価
値
を
起
点
と
し
た
対
話

へ
と
転
換
し
て
い
く
必
要
が
あ

る
。
そ
の
第
一
歩
と
し
て
、
自

社
の
強
み
の
棚
卸
し
に
立
ち
返

る
こ
と
が
求
め
ら
れ
る
。 


